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1. Der Verfolger: Werbung

an offentlichen
Werbung verfolgt oder begegnet uns .... platzen

: jalen . "
in soZ k nahezu immer und iiberall!
Netzwerken

geplante, 6ffentliche Ubermittiung
das Urteilen und / oder Handeln Gruppen beeinflussen
Guter, Leistungen produzierenden oder absetzenden

/LVerhaltenspsychologie ]

- QWahrnehmungspsychologie j
\ J
Y
LLernpsychoIogie )

Wirkung von Werbung auf das
Erleben und Verhalten

Warum entfaltet Werbung dennoch immer wieder eine so grof3e Wirkung?

Informationsverarbeitungsprozesse nach Kontakt

menschlichen Gehirn ablaufen
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2. Werbung

2.1 Verschiedene Werbeformen

Sponsoring Blockwerbung

Merchandising

—>

Werbeformen

Videoclips

Produyct Placement
¢ (SCh’eiChWerbu“g)

Teleshopping

pearl-ty
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2.2 Allgemeine Ziele der Werbung

' w } Beworbene attraktiv erscheint
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sozialisiert

motiviert

ale Verha\tensweisen“
ttelt werden

,norm .
sollen tbermi

/D
» W Werbekampagne & zu machen
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3. Wirkungsmodelle der Werbung

AIDA-Modell

1898 von E. St. Elmo Lewis, einem 1/ h . ]
a”tefin -Spezialisten, entwickelt.
€

Attention

(Aufmerksamkeit)

> Wahrnehmung der Werbebotschaft

‘ x # werlestsll(ingt bereits diese erste Phase, so scheitert die
ewir i
irkung und das Kommunikationsziel ist nicht erreicht!

Interest

(Interesse)
Komb'\nat'\on fuhrt zu Interesse

> Bild-Text-

\ 4

Desire

(Verlangen)

frige) & emotionale
) Grinde konnen hier den
wunsch fuhren

> Rationale (vernn

(gefﬁhlsmé&ige
Kunden zum Besitz

¥

r Werbepsychologie durch

Ubergang gelingt in de
nweisen.

die gezielte Einsetzung von Zusatzhi
> Telefonnummern, Internetadressen etc.

Action
(Handlung)

> Hier mussen fur den Erfo?g
konkrete Handlungen provonert

werden: Kaufentscheidund

Phasen der
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4. Werbeniitzliche psychologische Prozesse

1 poi
m | : I 2 e ... sind besonders geeignet,
B T — AU S FISS el S E N zu binden.

OIS 8
|

... die libermittelt werden konnen in ... einer Werbebotschaft pragt sich
unserem Gehirn unsere Kaufentscheidung langfristig in unserem Unterbewusstsein
beeinflussen. ein.

Konsequenz auf
Modellverhalten . Modell
dieses Verhalten .m

| |

: Nachahmung Nachahmung Lernender
Aufmerksamkeit méglich > des Verhaltens

10
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5. Wie Werbung Aufmerksamkeit erregt?

Farben

z.B. viele
Pflegeprodukte,
Bebe

z.B. bei
Parfumwerbungen

O®OO -
@efﬁh\@®
BOOEOOO o
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6. Anwendung am Beispiel des iPhone 4s Werbespot

Markteinfuhrung



http://www.klausschenck.de/

www.KlausSchenck.de / Ps i

. ychologie / WG 13/ Hau i

v . . sarbeit (2014/15) / Seite 11

erbepsychologie — Ein Entkommen ist unmaoglich o
Tobias

Bild der Kinder
- Haushalt /Mutter

kniende Frau vor dem
nk, mittleren Alters

Kuhlschra
Hand

= iPhonein der

helles, sonniges Wetter
= angenehme Gefiihle

hellblay
_ e Bl
Offenheit, Erholung o

Entspan,-,uhg

grofbe, Klare Flaschen
= Erfrischung, Transparenz,
Gesundheit
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Vergangenheit

Akten/Businesstasche auf

der rechten schulter
= Rechte schulter 2

Symbol der Starke

4

Freude / Handschlag
im Hintergrund
- Freude, wenn
iPhone in der Nahe

omplett zugeknbpft
reiheit

Hemd ist nicht k
- Lockerheit / stressf
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heln wahrend er auf iPhone blickt

Lac '
= Glick & Erfolg durch iPhone

Hemd rot/weifs kariert
= Rot

> Bewegung, Kraft, Mut

= Weil
> Vollkommenheit,
Reinheit

We
ttej heH: Sonnig / groRe Fenster
= Positiye Atmosphére

Location: Flu
: haf

edersehens / Freude

26 Eigenschaften
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> Viele Griintsne
y Farbe der Natur
armonie, Erhojyp, '
g

extrem satte Farben
> Bilderbuchszene

Haus umgeben
von Brauntonen

= Héuslichkeit,
stabilitat '
Farbe Jacke
beige/grau
- Neutralitat,
Weit geoffnete Tire Erneuerung

- schnittstelle zwischen
Haushalt & Freizeit ist geregelt

23 Eigenschaften
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offene Haare

praune Haare
 stabilitat

Schénheit wird iibertragen auf
iPhone
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VERANTWORTLNG OFFENHEIT

OFFENHEIT ENTSPANNLING MUT  yRRMONIE

WHRME  POSITIVERICHTUNG ~ ERNELERLUNG
STRESSFREIHEIT
STABILITAT NEUTRALITAT
KINDER

GLOCK
ERFRISCHUNG ZAUBERHAFT
LOCKERHEIT

HAUSHALT EHE

KOMMUNIKATION  MRGIE e ENEREIE
ERHOLLING - ol SONNE

BEWEGLNG
VOLLKOMMENHEIT

ZUKUNFT g peTBEWLSSTSEIN —a OPTIMUSMUS
FAMILIE TRANSPARENZ

GLOCKSBOTSCHAFTEN SCHMUCK /GLAMOLUR ERFOLEG

STHRKE
HAUSLICHKEIT
GESLNDOHEIT BEEREIEND

HELLIGKEIT

Wie kénnen so viele Eigenschaften in unserem Unterbewusstsein verankert werden?

R ' i Beispiel

- .ande:\ intere§§“a£t Fo '®
Fims __ & aberlegen qckomtmst l
°

. tine FrauGeh|

Aufgabe 2U1%
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G W W o

urch moglich, dass sich jeder einzelne von

... hierd
| bnehmergruppen

uns mit einer dieser Al
identifizieren kann.

Alle hier zur Analyse verwendeten Screenshots stammen von Onur Karaman (2012):
https://www.youtube.com/watch?v=Nk3ULhhGvJM.
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Die von mir angefertigte Arbeit wurde komplett auf der Grundlage der oben
aufgefuihrten Quellen erarbeitet. Manche Wortlaute oder Satzgefiige sind deshalb
Ubernommen oder leicht abgewandelt. Clip Arts von Office (Word 2010) wurden nicht
einzeln nachgewiesen.
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im Literaturverzeichnis angefiihrten Quellen und Hilfsmittel benutzt habe. Bei den
eingefigten Fotos wurden die Urheberrechte gewahrt, also nur zur
Wiederverwendung gekennzeichnete Fotos benutzt.

Oberlauda, 07.01.2015
Ort/Datum Schiler/in
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