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1. Der Verfolger: Werbung 

 

Werbung verfolgt oder begegnet uns …. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Warum entfaltet Werbung dennoch immer wieder eine so große Wirkung? 

 

 

 

1 

2 

nahezu immer  und überall! 

„Werbung ist die geplante, öffentliche Übermittlung von Nachrichten, wenn die 

Nachricht das Urteilen und / oder Handeln bestimmter Gruppen beeinflussen und 

damit einer Güter, Leistungen oder Ideen produzierenden oder absetzenden Gruppe 

oder Institution dienen soll.“ 

Werbepsychologie 

Verhaltenspsychologie 

Wahrnehmungspsychologie 

Lernpsychologie 
Wirkung von Werbung auf das 

Erleben und Verhalten 

„Verantwortlich für die Wirkung von Werbung sind jene unterbewussten 

Informationsverarbeitungsprozesse, die unmittelbar nach dem Kontakt mit 

einer Werbebotschaft im menschlichen Gehirn ablaufen.“ 
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Blockwerbung 

Videoclips 

2. Werbung 

 

2.1 Verschiedene Werbeformen 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

3 4 

Werbeformen 

Sponsoring 

Merchandising 

Teleshopping 

Game-

Show 
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2.2 Allgemeine Ziele der Werbung  
 

 

 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 Werbekampagne  

Beworbene attraktiv erscheint 

informiert 

sozialisiert 
motiviert 

verstärkt 

unterhält 

zu machen 
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3. Wirkungsmodelle der Werbung  
 

AIDA-Modell 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5 

6 7 

von E. St. Elmo Lewis, einem      -Spezialisten, entwickelt. 

 

Misslingt bereits diese erste Phase, so scheitert die 

Werbewirkung und das Kommunikationsziel ist nicht erreicht! 
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4. Werbenützliche  psychologische Prozesse 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8 

9 

10 

neuartige farbige 

erotische 

intensive große 

… sind besonders geeignet,

 zu binden. 
 

 
 

… einer Werbebotschaft prägt sich 

langfristig in unserem Unterbewusstsein 

ein.
 

… die übermittelt werden können in 

unserem Gehirn unsere Kaufentscheidung 

beeinflussen.  
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5. Wie Werbung Aufmerksamkeit erregt? 

 

Farben 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 11 12 13 

z.B. viele 
Pflegeprodukte, 

Bebe 
 

z.B. bei 
Parfumwerbungen 
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6.  Anwendung am Beispiel des iPhone 4s Werbespot 
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Wie können so viele Eigenschaften in unserem Unterbewusstsein verankert werden?   
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Alle hier zur Analyse verwendeten Screenshots stammen von Onur Karaman (2012): 

https://www.youtube.com/watch?v=Nk3ULhhGvJM. 
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3
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4
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owOhi2cOs6mRW4J6ZM73oQ&bvm=bv.82001339,d.ZWU (15.12.2014) 
12

 Vgl. URL: http://geld-im-netz.de/wirkung-bedeutung-farben-werbung/ (30.12.2014) 
13
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