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1. Der Verfolger: Werbung

an offentlichen
Werbung verfolgt oder begegnet uns .... platzen

i zialen : -
in SO . nahezu immer und liberall!
Netzwerken

Gruppen beeinflussen
produzierenden oder absetzenden

/LVerhaltenspsychologie ]

- &Wahrnehmungspsychologie j
\ J
Y
LLernpsychoIogie )

Wirkung von Werbung auf das
Erleben und Verhalten

Warum entfaltet Werbung dennoch immer wieder eine so grof3e Wirkung?

unterbewussten
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2. Werbung

2.1 Verschiedene Werbeformen

Sponsoring Blockwerbung

Merchandising

—

Werbeformen

Videoclips

Product Placement
‘ (SCh’eiChWerbu“g)

Teleshopping

pearl-ty

34
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2.2 Allgemeine Ziele der Werbung

Beworbene attraktiv erscheint

MafKeﬁtféue

sozialisiert
motiviert

ale Verha\tenswelsen

;norm ttelt werden

sollen tbermi

/B
» W Werbekampagne & zu machen
2 ]
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3. Wirkungsmodelle der Werbung

AIDA-Modell

1898 von E. St. EImo Lewis, einem . “ o 5
a”tetin -Spezialisten, entwickelt.
c

Attention

(Aufmerksamkeit)

> Wahrnehmung der Werbebotschaft

‘ x # Werles:sll(mgt bereits diese erste Phase, so scheitert die
ewir i
ung und das Kommunikationsziel ist nicht erreicht!

Interest

(Interesse)
Komb'\nat'\on fuhrt zu Interesse

> Bild-Text-

\ 4

Desire

(Verlangen)

frige) & emotionale
) Grinde konnen hier den
wunsch fuhren

> Rationale (vernn

(gefﬁhlsmé&ige
Kunden zum Besitz

¥

r Werbepsychologie durch

Ubergang gelingt in de
nweisen.

die gezielte Einsetzung von Zusatzhi

> Telefonnummern, Internetadressen etc.

Action
(Handlung)

> Hier mussen fur den Erfo?g
konkrete Handlungen provonert

werden: Kaufentscheidung

Phasen der
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4. Werbeniitzliche psychologische Prozesse

i 1
m | I 2 e ... sind besonders geeignet,
ST — AN E RISS B S EINE zu binden.
1.
E 3 ol s

... die libermittelt werden konnen in ... einer Werbebotschaft pragt sich
unserem Gehirn unsere Kaufentscheidung langfristig in unserem Unterbewusstsein
beeinflussen. ein.

Konsequenz auf
Modellverhalten . Modell
dieses Verhalten .m

| |

: Nachahmung Nachahmung Lernender
Aufmerksamkeit méglich > des Verhaltens

10
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5. Wie Werbung Aufmerksamkeit erregt?

Farben

z.B. viele
Pflegeprodukte,
Bebe

z.B. bei
Parfumwerbungen

Reichtum

OO -
.(\ef h‘@@
OO0
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6. Anwendung am Beispiel des iPhone 4s Werbespot

Markteinfuhruns
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Bild der Kinder
- Haushalt /Mutter

kniende Frau vor dem
nk, mittleren Alters

Kuhlschra
and

= iPhonein der H

helles, sonniges Wetter
= angenehme Gefiihle

hellblay
_ e BJ
Offenheit, Erholung o

grofe, klare Flaschen
= Erfrischung, Transparenz,
Gesundheit
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4

Vergangenheit

F
Akten/Businesstasche auf
der rechten Schulter
= Rechte Schulter ->
Symbol der Starke Freude / Handschlag
im Hintergrund
- Freude, wenn
iPhone in der Nahe

ht komplett zugekn'dpft

Hemd ist nic
heit

- Lockerheit / stressfrei
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n. wahrend er auf iPhone blickt

I ‘
Lache durch iPhone

- Gliick & Erfolg

Hemd rot/weil kariert
= Rot
> Bewegung, Kraft, Mut
= Weil
- Vollkommenheit,
Reinheit

w
etter he||, Sonnig / groRe Fenste
= .. r
Positive Atmosph:’a‘re

& Location: Flughafen
rt des Wiedersehens / Freude

26 Eigenschiipg
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Viele Griinténe
= Farbe der Natur,
Harmonie, Erholung

extrem satte Farben
> Bilderbuchszen€

Haus umgeben
von Brauntonen

- Hauslichkeit,
stabilitat '
Farbe Jacke
beige/grau
- Neutralitat,
Erneuerung
Weit geoffnete Tlre

- schnittstelle zwischen
Haushalt & Freizeit ist geregelt
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offene Haar
5 e
Produkt steht fijr Offenheit

braune Haare
= Stabilitat

Schénheijt Wird iibertragen auf
iPhone

10 Eigenschaften
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VERANTWORTLNG OFFENHEIT

OFFENHEIT ENTSPANNLING MUT  yRRMONIE

WHRME  POSITIVERICHTUNG ~ ERNELERLUNG
STRESSFREIHEIT
STABILITAT NEUTRALITAT
KINDER

GLOCK
ERFRISCHUNG ZAUBERHAFT
LOCKERHEIT

HAUSHALT EHE

KOMMUNIKATION  MRGIE e ENEREIE
ERHOLLING - ol SONNE

BEWEGLNG
VOLLKOMMENHEIT

ZUKUNFT g peTBEWLSSTSEIN —a OPTIMUSMUS
FAMILIE TRANSPARENZ

GLOCKSBOTSCHAFTEN SCHMUCK /GLAMOLUR ERFOLEG

STHRKE
HAUSLICHKEIT
GESLNDOHEIT BEEREIEND

HELLIGKEIT

Wie konnen so viele Eigenschaften in unserem Unterbewusstsein verankert werden?

R ' i Beispiel

- .ande:\ intere§§“a£t Fo '®
Fims __ & aberlegen qckomtmst l
°

. tine FrauGeh|

Aufgabe 2U1%
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hierdurch moglich, dass sich jeder einzelne von

uns mit einer dieser Abnehmergruppen

identifizieren kann.

Alle hier zur Analyse verwendeten Screenshots stammen von Onur Karaman (2012):
https://www.youtube.com/watch?v=Nk3ULhhGvJM.
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7. Endnoten

! Hoffmann 1981: 10
? Monzel 2008: 28
* Vgl. Felser 2007: 20-24
* Grafiken Clip Art
> Vgl. URL: http://www.gruenderszene.de/lexikon/begriffe/aida-prinzip (8.12.2014)
® Vgl. URL: https://e-tutorium.net/tp/24/wirkung.aspx (8.12.2014)
7Vgl. URL: http://www.teachsam.de/pro/pro_werbung/werbung_u_marketing/pro_werbung_mark_6_2.htm
(8.12.2014)
® Vgl. URL: http://www.natalie-krippl.de/sonstiges/werbepsych_druck_6folien.pdf
(4.12.2014)
° Grafik: URL: https://www.uni-due.de/edit/Ip/kognitiv/bandura.jpg (30.12.2014)
1% Grafik: URL: https://www.uni-due.de/edit/Ip/kognitiv/bandura.jpg (30.12.2014)
11http://www.google.de/urI?sa=t&rc’c=j&q=&esrc=s&source=web&cd=7&sqi=2&ved=0CEIQFjAG&u rl=http%3A
%2F%2Fdaten.schule.at%2Fd|%2FWerbepsychologie_2.doc&ei=9yOUVIPVG4nXPISIgOAM&&usg=AFQjCNGB8Kfh
owOhi2c0s6mRW4J6ZM730Q&bvm=bv.82001339,d.ZWU (15.12.2014)
12 Vgl. URL: http://geld-im-netz.de/wirkung-bedeutung-farben-werbung/ (30.12.2014)
B vgl. URL: http://www.kompaktdesign.de/farben_in_der_werbung/(30.12.2014)
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Die von mir angefertigte Arbeit wurde komplett auf der Grundlage der oben
aufgefiihrten Quellen erarbeitet. Manche Wortlaute oder Satzgefiige sind deshalb
tbernommen oder leicht abgewandelt. Clip Arts von Office (Word 2010) wurden nicht
einzeln nachgewiesen.
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8.2 Selbststindigkeitserklarung

Ich erklare hiermit, dass ich die Facharbeit ohne fremde Hilfe angefertigt und nur die
im Literaturverzeichnis angefuhrten Quellen und Hilfsmittel benutzt habe. Bei den
eingefigten Fotos wurden die Urheberrechte gewahrt, also nur zur
Wiederverwendung gekennzeichnete Fotos benutzt.

6, Foo o
Oberlauda, 07.01.2015
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Name: Tobias Haas
Kontakt: tobias.haas96 @gmx.de

Website: www.tobiashaas.net
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