VON jungen Leuten FUR junge Leute

Unsere Mitschiiler platzten fast vor Neid,
als sie erfuhren, dass wir zum SWR nach
Stuttgart eingeladen wurden. Wir, die
FT-Redaktion, hingegen freuten uns rie-
sig auf das Programm und vor allem auf
die Workshops. Nach ein paar Tausch-
aktionen waren g '

wir dann auch
alle in unserem
Wunschkurs. /lch
habe es mit Anna
in den Workshop
Marketing” . ge-
schafft.. Da  wir
vom Wirtschafts-
gymnasium
kommen, hatten
wir ja schon eine

grobe  Vorstel:
lung, was sich
hinter  diesem

Bereich verbirgts
irgendetwass mit
Werbung. Doch
wir waren trotz-
dem gespannt,
was auf uns zu-
kommt. =
Nach der BegriiBung gingen wir dann
mit unserer Marketinggruppe in eine
Art Konferenzraum. Die Workshoplei-
ter, Sarah-Maria Niemeyer und Nikos
Seele, erklarten uns erst etwas zur Si-
tuation des SWR. Da es_sich um einen
offentlich-rechtlichen ‘Sender handelt,
sind sie nicht auf Werbeeinnahmen an=
gewiesen und kénnen deshalb viel frei-
erund unabhdngigerhandeln. Bei einer
Schiilerzeitung ist das ja nicht der Fall,
wir brauchen Einnahmen. Also erklarten
sie uns ein paar Grundlagen. Am wich-
tigsten sei es fiir uns, auf dieZielgruppe
zu achten: Dennidaran soll sich‘auch die

Werbung orientieren. Wenn die Zeitung
nurvon Schiilern gelesen wird, ist eine An-
zeige vom Autohaus wenig sinnvoll, wenn
aber auch viele Eltern die Zeitung durch-
blattern, ware es trotzdem geeignet. Ahn-
lich machen sie es bei SWR zum Beispiel
fur ihr Jugendma-
gazin ,DASDING",
Wenn ‘sie bei un-
i terschiedlichen
Events « Werbung
machen, haben
sie immer ‘an-
§. dere Plakate, ‘je
nachdem, wel-
che Zielgruppe
dort anzutreffen
ist.
Als hachstes
machten wir in
kleineren ‘Grup-
pen weiter. \Wir
stellten unsere
Schiilerzeitun=
gen vor und er=
 zihlten ein biss-
chen Uber unsere
- Arbeit. So lernte
man die anderen etwas kennen und konn-
te sich mit ihnen austauschen und verglei-
chen. Diese Moglichkeit hat man ja selten,
wann trifft man schon auf eine andere
Schiilerzeitung? In _einér Gruppenarbeit
schrieben wiridie Zielgruppen unserer
Zejtungen auf und wer bei uns Anzeigen
gesetzt hat. So konnten wir danach ge-

‘meinsam schauen, wer bei der Wahl der

Werbung schon etwas nach der Zielgrup-

‘pe geschaut hat und-fiir welche Zeitung

das noch ein-guter Ansatzpunkt ist. Auffal-
lend war auch, dass wit'ganz unterschied-
liche Adressaten haben. Wahrend einige
Zeitungen nur die Schiiler an ihrer Schule
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ansprechen wollen, haben zum Beispiel
wir, die ,Financial T(a)ime” ein viel'brei-
teres Publikum:

Der nachste Schritt ist, Uberhaupt an die
Anzeigen zu kommen. Dazu.gaben uns
die Workshopleiter Tipps flir Gesprache
mit Kunden. Das war fur Anna und mich
einggganz neue Aufgabe, denn wir hat-
ten bisher nur tber E-Mail Kundenkon-
takt und noch nie direkt. Wir erfuhren
also, auf was man‘alles achten muss. Séi
es beim ersten Anruf oder im Gesprach
selbst, man muss immer sellbstbewiisst
sein und seine Zeitung gut verkaufen.
Dann wirkt man viel anspréchender flr
mogliche Kunden. Und um das Gelernte
gleich zu_iiben, stellten wir so ein Ver-
kaufsgesprach nach. Nikos Seele war
ganz begeistert, weil wir alle versucht
hatten, die Tipps umzusetzen und richtig
professionell wirkten.

Dann war unser Workshopfauch schon
vorbei und wir trafen uns wieder mit den
anderen Gruppen zum Mittagessen.

Auch wenn unser Kurs im Vergleich zu
den anderen aus recht viel Theorie be-
stand, war es doch sehr interessant. Uber
den Bereich' Werbung hatten wir uns
vorher gar nicht so viele Gedanken ge-
macht. Jetzt haben wir gentigend Tipps
bekommen, die wir umsetzen kénnen.
Die beiden Leiter haben sich viel Miihe
mituns gegeben und das Programmm gut
gestaltet.

Alles in allem war es ein
schonerTagund eine einma-
lige Chance hinter die Kulis-
sen beim SWR zu schauen.
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